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L’Année du jardin 2022 a représenté une campagne publique unique en son genre mise sur pied par le Conseil 
canadien du jardin (Jardins du Canada) et l’Association canadienne des pépiniéristes et des paysagistes (ACPP). Elle 
a vu le jour grâce au généreux soutien, aux observations et aux idées de divers intervenants qui ont offert leur 
collaboration.

La campagne nationale bilingue a démarré le 21 mars et s’est poursuivie jusqu’au 31 décembre 2022. Elle invitait la 
population canadienne à « Vivre la vie de jardin ». Elle a inclus une panoplie d’activités qui avaient pour but de 
commémorer le riche patrimoine du jardin au Canada (notamment le centenaire de la formation de l’ACPP en 1922), de 
mettre en lumière le dynamisme de la culture jardin du Canada et ses retombées positives sur le public et les municipalités, 
et de léguer un héritage vert favorisant un avenir durable.

Les résultats de la campagne ont dépassé les attentes et ont réaffirmé l’intérêt marqué du public à vivre des expériences 
jardin. Ils illustrent la valeur et l’appréciation que la population canadienne accorde aux bienfaits des plantes et du jardinage.

L’Année du jardin 2022



Aperçu des résultats de l’Année du jardin 2022
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Au cours de l’Année du jardin, un certain 
nombre de jardins publics, de municipalités et 
de sites de Parcs Canada ont reconnu les 
traditions et valeurs des peuples autochtones 
et leur important attachement aux plantes et à 
la nature.

On a mis en lumière le patrimoine jardin du 
Canada, de l’arrivée des premiers colons à 
Annapolis Royal à la fondation de la ville de 
Québec, ainsi que sur divers sites historiques. On 
a également souligné les contributions apportées 
pendant les premières vagues d’immigration.

Commémoration – Objectifs atteints

Parcs Canada : Maison Bethune, Ontario Jardins historiques d’Annapolis Royal
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Sous la direction du Centre for Canadian 
Historical Horticultural Studies, soutenu par 
l’organisme Know History, des travaux de 
recherche ont mené à la publication des 100 
Moments jardin, des jalons ayant marqué le 
patrimoine jardin du Canada depuis 1867.

Les Moments jardin ont apporté une contribution 
marquante au rayonnement de la culture jardin 
du Canada, du secteur de l’horticulture 
ornementale et du pays.

Ils serviront d’assise au Temple de la renommée 
du jardin, un héritage pédagogique et une 
célébration de l’Année du jardin 2022.

Commémoration – Objectifs atteints

Halifax Public Gardens, Nouvelle-Écosse
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Le secteur canadien de l’horticulture a pris 
forme officiellement en 1922 par la création de 
la Canadian Nursery Landscape Association 
(Association canadienne des pépiniéristes et 
des paysagistes). 

Grâce au programme Agri-marketing du 
gouvernement du Canada, de nombreux membres 
de l’ACPP ont arrimé leurs activités 
promotionnelles à l’Année du jardin 2022.

Un gala réunissant des acteurs du secteur s’est 
tenu à Ottawa en août pour souligner ce 100e 
anniversaire.

Commémoration – Objectifs atteints

Célébration marquant le centenaire CNLA : Château Fairmont Laurier, Ottawa
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Dans le cadre d’une campagne d’information interentreprises, les membres de la 
famille jardin du Canada ont uni leurs forces pour faire la promotion de leurs produits 
et services pendant l’Année du jardin.

Voici quelques types d’organismes, d’entreprises et d’associations membres qui ont soutenu 
et créé des expériences jardin au Canada :

- Jardins publics
- Événements jardin
- Municipalités amies du jardin
- Clubs et sociétés
- Associations membres nationales, provinciales et régionales
- Producteurs de plantes
- Fabricants de produits
- Détaillants de produits pour le jardin
- Concepteurs-paysagistes
- Fournisseurs de services

Célébration – Objectifs atteints

Les Serres Robert Plante, Ottawa, Ontario



Célébration – Objectifs atteints

Dans le cadre d’une campagne publicitaire qui s’est étendue du 21 mars au 
31 décembre 2022 pendant l’Année du jardin, la population canadienne a 
été encouragée à « Vivre la vie de jardin » et à vivre des expériences jardin.

Voici quelques exemples d’expériences jardin qui ont été proposées :

- Visiter un jardin ou participer à une activité jardin 
- Jardiner à la maison
- Acheter des produits pour le jardin ou des services professionnels
- Découvrir une destination (jardin public, municipalité, entreprise œuvrant 

dans le tourisme d’accueil)
- S’inscrire à un club de jardinage ou à une société horticole
- Enseigner le jardinage (aux enfants, aux nouveaux venus dans la 

collectivité)
- Faire du bénévolat dans un jardin communautaire
- Jardiner et faire profiter des bienfaits pour la santé et le bien-être (dans un 

établissement de longue durée et de santé)
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Jardin communautaire



Célébration – Objectifs atteints

L’Année du jardin 2022 a marqué le retour aux activités qui avaient cours avant le début de la 
pandémie en 2020, en lien avec la culture jardin du Canada. Des milliers de Canadiennes et de 
Canadiens ont répondu à l’appel et participé aux activités de célébration, notamment : 

- Inscrire leur jardin comme jardin de célébration (quelques-unes des catégories possibles : 
jardin thérapeutique, jardin personnel, jardin social, jardin Action climatique, jardin comestible 
et jardin Plantes indigènes)

- Participer au projet « Plantez du rouge » pour saluer le travail du personnel de première ligne 
et rendre hommage aux vies perdues pendant la pandémie

- Mettre en nomination un Héros du jardin au sein de leur organisme axé sur le jardin
- Devenir « Ami de l’Année du jardin » (pour les organismes qui ne sont pas axés sur le jardin)
- Encourager leur municipalité à proclamer 2022 l’Année du jardin
- Découvrir un jardin public faisant partie de la Route des jardins du Canada
- Célébrer les Journées du jardin (du 11 au 19 juin 2022) en participant à une activité
- Célébrer la Journée nationale du jardin (18 juin 2022)
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L’Année du jardin a fait connaître la valeur et les bienfaits de l’horticulture ornementale auprès de la 
population canadienne. Grâce aux nombreuses activités et à la campagne de marketing, d’importants 
messages publicitaires sur les bienfaits des jardins et du jardinage ont été largement diffusés :

- Les bienfaits pour la santé et le bien-être, par exemple soulager le stress, servir de source de nourriture à 
la maison, instaurer des jardins scolaires, créer des jardins pour les pollinisateurs, mettre sur pied des 
jardins communautaires, créer des espaces verts et des parcs

- Les bienfaits environnementaux des plantes comme la captation de carbone, la génération de dioxygène 
(O2), la création d’infrastructure verte vivante, le rôle du couvert arboré pour atténuer l’effet d’îlot thermique, 
etc.

- Les bienfaits économiques, tels que la transformation des quartiers et les retombées des activités de la 
famille jardin

- Les bienfaits sur le plan du tourisme et du tourisme d’accueil qu’engendre le tourisme national et 
international 

- Les effets de la culture jardin sur le développement du Canada et la qualité de vie de la population
- La contribution du Canada à l’essor de l’horticulture à l’échelle mondiale

Héritage – Objectifs atteints
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-

Héritage – Objectifs atteints

Le programme « Vivre la vie de jardin » – une mesure pour mettre en valeur l’héritage de l’Année du 
jardin 2022 – poursuivra ses objectifs de 2023 à 2025.
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Thème du programme « Vivre la vie de jardin » (médias sociaux, 12 mois)

- Promouvoir la culture jardin du Canada (expériences et activités : jardinage, visite de 
jardins, bénévolat, etc.)

Journées du jardin (du 19 mai au 18 juin 2023)

- Promotion des activités jardin s’inscrivant dans le programme « Vivre la vie de jardin », 
notamment Plantez du violet, Municipalité amie du jardin, Héros du jardin, activités des 
membres de la famille jardin

- Journée nationale du jardin – 17 juin 2023
- Intronisation au Temple de la renommée du jardin du Canada

Route des jardins du Canada (du printemps à l’automne)

- Promouvoir à l’échelle nationale les visites de jardins s’inscrivant au programme « 
Vivre la vie de jardin » et les nouvelles activités « En route vers les jardins du Canada 
» pour 2023

Héritage – Objectifs atteints



Résultats de l’Année du jardin 2022 – En chiffres
PREMIER PAYS AU MONDE (Canada) à célébrer une Année du jardin

mois de campagne pendant lesquels la population canadienne était invitée à VIVRE LA VIE DE JARDIN (lancement le 21 mars 2022)

AMBASSADEURS de l’Année du jardin à l’échelle du Canada

INVITATIONS ENTOURANT LES JARDINS THÉRAPEUTIQUES envoyées à la population canadienne (une invitation par semaine)

organismes inscrits en tant qu’AMIS DE L’ANNÉE DU JARDIN

pour cent (%) de la population canadienne APPUYAIT LA DÉSIGNATION DE L’ANNÉE 2022 comme Année du jardin (Nanos Research, 2021)

MOMENTS JARDIN dévoilés lors du lancement du TEMPLE DE LA RENOMMÉE JARDIN du Canada

JARDINS PUBLICS inscrits à la ROUTE DES JARDINS DU CANADA

MUNICIPALITÉS représentant 49,6 % de la population canadienne ont proclamé l’Année du jardin 2022 et se sont engagées à devenir AMIES DU JARDIN

GRANDS CENTRES JARDIN du Canada se sont mobilisés pendant l’Année du jardin

HÉROS DU JARDIN, un par organisme, ont été reconnus à l’échelle du Canada

parlementaires canadiens ont ADOPTÉ À L’UNANIMITÉ une motion proclamant 2022 comme l’Année du jardin

JARDINS DE CÉLÉBRATION ont été inscrits à l’échelle du Canada

livres-prestiges JARDINS DU CANADA : VIVRE LA VIE DE JARDIN mettant en lumière le dynamisme de la culture jardin du Canada ont été imprimés

d’images de jardin ont été publiées sur les médias sociaux dans le cadre de la campagne « PLANTEZ DU ROUGE »
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Résultats de l’Année du jardin 2022 – En chiffres

nouveaux abonnés sur les MÉDIAS SOCIAUX

interactions relatives à la ROUTE DES JARDINS DU CANADA

de jardiniers amateurs, de membres de clubs de jardinage et d’organismes œuvrant dans le secteur du jardinage et de membres du personnel d’entreprises ont 
participé aux activités organisées dans le cadre des JOURNÉES DU JARDIN DU CANADA s’inscrivant dans l’Année du jardin à l’échelle du pays 

clics obtenus dans le cadre de la campagne publicitaire sur les MÉDIAS SOCIAUX

visites du SITE WEB

clics dans le cadre de la campagne publicitaire d’ANNONCES GRAPHIQUES (display ads)

de membres de la population canadienne ont jardiné à la maison et dans leur quartier et ont repris les visites aux jardins publics

personnes touchées par la portée organique des MÉDIAS SOCIAUX (dont Facebook, Instagram et YouTube)

personnes touchées par la portée de la campagne publicitaire sur les MÉDIAS SOCIAUX

personnes touchées par la portée de la campagne publicitaire d’ANNONCES GRAPHIQUES (display ads)

impressions publicitaires par l’entremise d’ANNONCES DANS LES PARTENAIRES MÉDIAS : Québec Vert, Pegasus Publishing, Globe and Mail, ZoomerMedia, 
Municipal World

impressions publicitaires dans les médias de la FAMILLE JARDIN DU CANADA : associations industrielles, producteurs, fabricants de produits, distributeurs, 
détaillants, fournisseurs de services, commanditaires fondateurs et commanditaires publicitaires, fournisseurs d’expériences jardin, organismes, institutions, clubs et 
sociétés, ambassadeurs de l’Année du jardin

impressions de RELATIONS PUBLIQUES dans les médias 
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Le Canada, premier pays au monde à proclamer une Année du jardin
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Festival Canadien des tulipes, Ottawa
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L’Année du jardin 2022 a été reconnue à la Chambre des communes du Canada :

« Les jardins et le jardinage contribuent au développement de notre pays, de nos villes et de la vie des gens en ce qui 
concerne la santé, la qualité de vie, la réconciliation, l’inclusion et les défis environnementaux. L’Année du jardin fera découvrir 
aux jardiniers, aux familles, aux étudiants et aux touristes notre culture jardin et notre patrimoine jardin, ainsi que l’importance 
des jardins publics et privés et de nos paysages urbains. 

II est proposé que la Chambre reconnaisse l’année 2022 comme l’Année du jardin puisqu’elle marque le centenaire du secteur 
de l’horticulture ornementale au Canada à l’occasion du 100e anniversaire de l’Association canadienne des pépiniéristes et des 
paysagistes. »

Motion proposée à la Chambre des communes par le député Yves Perron et adoptée à l’unanimité par 338 parlementaires, le 
23 mars 2022 

Le premier pays au monde à proclamer une Année du jardin



Campagne de l’Année du jardin 2022 – 9 mois
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Une campagne nationale bilingue s’est tenue du 21 mars au 31 décembre 2022. 
Elle incitait la population canadienne à « Vivre la vie de jardin ». Les travaux de 
planification se sont amorcés en 2019 avec le soutien de l’Association 
canadienne des pépiniéristes et des paysagistes, partenaire fondateur, et 
d’autres intervenants (voir page 54).

Phase 1 – Plan d’affaires : de janvier à septembre 2020
Phase II – Analyse de développement et de faisabilité : d’octobre 2020 à février 2021
Phase III – Élaboration du programme : de mars à septembre 2021
Phase IV – Mobilisation de ressources et conclusion de partenariats  : d’octobre 
2021 à février 2022
Phase V – Lancement de l’Année du jardin 2022 et de la campagne publicitaire 
connexe : de mars à décembre 2022
Phase VI – Bilan et héritage de l’Année du jardin 2022 : de janvier à mars 2023

 Campagne de l’Année du jardin 2022 – 9 mois



Nomination de 41 ambassadeurs de l’Année du jardin
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D’éminents communicateurs du monde du jardinage, rassemblant des publics 
anglophones, francophones et bilingues à l’échelle du pays, ont été invités à 
devenir des ambassadeurs de l’Année du jardin. Le Conseil canadien du jardin 
en a nommé 41.

Le public a été invité à suivre les ambassadeurs de l’Année du jardin 2022 sur les 
médias sociaux, dans les médias numériques, imprimés et radiotélévisés, et lors de 
leurs activités en personne, pour découvrir leurs visions et points de vue de la culture 
jardin à l’échelle du pays.

Le présent rapport public d’analyse est dédié à la mémoire de Larry Hodgson, « Le 
jardinier paresseux », un ambassadeur de l’Année du jardin, un porte-parole de la 
Route des jardins du Canada et un ami de longue date du Conseil canadien du jardin 
et de la famille jardin du Canada. Larry est décédé en octobre 2022.

 Nomination de 41 ambassadeurs de l’Année du jardin

Larry Hodgson, « Le jardinier paresseux »



Publication de 42 invitations hebdomadaires sur les jardins thérapeutiques

21



22

En partenariat avec la Canadian Horticultural Therapy Association 
(CHTA), l’association canadienne d’hortithérapie, et de 
Premiertech (et sa marque PRO-MIX), commanditaire fondateur, 42 
Invitations aux jardins thérapeutiques, à raison d’une par semaine, 
ont été publiées sur les médias sociaux pendant l’Année du jardin.

Les publications ont mis en lumière les divers bienfaits des jardins et du 
jardinage sur le plan de la santé et du bien-être. Ils ont été bien reçus 
par le public, qui passait peu à peu des conditions imposées par la 
COVID-19 à une période de rétablissement post-pandémique.

Publication de 42 invitations hebdomadaires sur les jardins thérapeutiques



69 organismes inscrits comme Amis de l’Année du jardin
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Qui sont ces 69 organismes Amis de l’Année du jardin?

Il s’agit d’organismes comme des bibliothèques, des associations communautaires et des 
associations de jardins, des villages-retraite, des entreprises et des écoles qui partagent 
tous la même passion pour les jardins et le jardinage et la même appréciation de leurs 
bienfaits, et qui ont invité leurs membres à « Vivre la vie de jardin » en 2022.

À titre d’Amis, ils ont contribué à l’Année du jardin 2022 par divers projets pour encourager 
les gens à « Vivre la vie de jardin ». Ils ont entre autres : 

- Participé à l’activité « Plantez du rouge » en hommage aux membres du personnel 
de première ligne

- Inscrit leur jardin en tant que jardin de célébration 2022
- Célébré la proclamation par leur autorité municipale
- Mis en lumière leur Héros du jardin

Chaque organisme a reçu un certificat en reconnaissance de sa participation.

 69 organismes Amis de l’Année du jardin



Soutien de 80 % de la population pour l’Année du jardin 2022
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D’après un sondage mené par Nanos Research 
pour le Conseil canadien du jardin en 2021, 
quatre répondants sur cinq étaient en accord 
(50 %) ou plutôt en accord (30 %) pour que 
l’année 2022 soit proclamée l’Année du jardin.

D’autres grands constats ont démontré la vigueur 
de la culture jardin du Canada, et le degré 
d’appréciation des bienfaits des jardins et du 
jardinage sur le plan de la santé, du bien-être et de 
l’environnement.

Soutien de 80 % de la population pour que l’année 2022 soit proclamée Année du jardin

Principales conclusions

Quatre Canadiens sur 
cinq sont d'accord (50 
%) ou plutôt d'accord 
(30 %) que 2022 soit 
proclamée l’Année du 
jardin afin de souligner 
le centenaire de la 
naissance du secteur 
de l’horticulture au 
Canada.

Plus de quatre 
Canadiens sur cinq 
ont l’intention de 
consacrer autant de 
temps (66 %) ou plus 
de temps (21 %) au 
jardinage en 2021 
qu’en 2020.

Les jeunes 
Canadiens sont deux 
plus susceptibles 
d’affirmer qu’ils 
consacreront plus de 
temps au jardinage 
en 2021 que les 
Canadiens d’âge 
mûr.

Plus de huit 
Canadiens sur dix 
sont d'accord (55 %) 
ou plutôt d'accord (29 
%) que le jardinage 
peut avoir des effets 
positifs sur les 
changements 
climatiques.

Une forte majorité de 
Canadiens est 
d'accord (70 %) ou 
plutôt d'accord (26 %) 
que le jardinage peut 
améliorer leur santé 
mentale et physique.



Publication des 100 Moments jardin
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Jardin Jeanne d’Arc : Plaines d’Abraham, Québec
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Sous la direction du Centre for Canadian 
Historical Horticultural Studies, soutenu par 
l’organisme Know History, des travaux de 
recherche ont mené à la publication des 100 
Moments jardin, des jalons ayant marqué le 
patrimoine jardin du Canada depuis 1867.

Les Moments jardin ont apporté une contribution 
marquante au rayonnement de la culture jardin du 
Canada, du secteur de l’horticulture ornementale et 
du pays.

Ils serviront d’assise au Temple de la renommée du 
jardin, un héritage pédagogique et une célébration 
de l’Année du jardin 2022.

Publication des 100 Moments jardin pendant l’Année du jardin 2022

Ville de Brantford en Ontario, participante à la première 
compétition de « Collectivités en fleurs » en 1995



Mise en évidence de 124 jardins publics grâce à la Route des jardins du Canada
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Jardins Reford, Jardin de Métis, Grand-Métis, QC 



Mise en évidence de 124 jardins publics grâce au Route des jardins du Canada
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La Route des jardins du Canada a servi de liste 
exhaustive et d’outil pour découvrir les jardins et 
expériences jardin les plus appréciés à l’échelle du 
Canada.

L’Année du jardin 2022 a incité le public à partir à l’aventure, 
à explorer et à profiter des splendides jardins et expériences 
jardin que procure le Canada, ainsi qu’à prendre la route pour 
visiter des jardins.

Des visiteurs du Canada et de l’étranger ont découvert des 
expériences jardin près de chez eux ou en ont fait des 
destinations de voyage.

Les jardins publics ont connu une recrudescence post 
pandémique, qui s’est traduite par une hausse de 
l’achalandage.



125 municipalités canadiennes ayant proclamé l’année 2022 comme l’Année du jardin
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Ville de Rosemère, Québec



125 municipalités canadiennes ayant proclamé l’année 2022 comme l’Année du jardin

De municipalités de toutes tailles, allant de centaines de résidents à plus de 2,9 millions 
de résidents – et représentant globalement 49,6 % de la population canadienne – ont fait 
cette proclamation, ont mis en lumière les bienfaits que procurent les jardins et le 
jardinage à leur collectivité, et se sont engagées à agir en tant que « Municipalité amie 
du jardin ». 

Les jardins municipaux contribuent à la qualité de vie et au bien-être. Ils favorisent l’atteinte des 
objectifs de lutte contre les changements climatiques et créent des lieux de rassemblement 
sécuritaires et sains dans un esprit d’inclusion et de réconciliation, en plus d’améliorer la 
production alimentaire locale.

La proclamation de l’Année du jardin a permis de démontrer que les jardins contribuent à la 
vitalité économique en générant du revenu. Cela se démontre notamment par le tourisme dans 
les jardins publics, les retombées positives sur les secteurs de l’hébergement touristique, du 
tourisme d’accueil et du détail, et la corrélation entre la présence de parcs, de jardins et 
d’espaces ouverts sur la valeur des propriétés avoisinantes. La gestion des eaux usées par la 
voie de l’infrastructure verte vivante et l’économie d’énergie grâce à l’accroissement du couvert 
arboré, par exemple, sont deux moyens de réaliser des économies d’énergie grâce à des 
mesures viables.
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200+ détaillants de produits pour le jardin mobilisés dans 
le cadre de l’Année du jardin
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Parkland Garden Centre, Red Deer, Alberta 



200+ détaillants de produits pour le jardin mobilisés dans le cadre de l’Année du jardin

En 2022, les détaillants de produits pour le jardin ont pu s’associer à 
l’Année du jardin, utiliser la marque et tirer parti de la publicité à l’
échelle nationale générée auprès de publics locaux. 

Voici des exemples des activités en question : 

- Devenir un commanditaire publicitaire pour obtenir davantage de 
créneaux publicitaires dans le cadre de l’Année du jardin

- Participer au programme de l’ACPP rendu possible grâce à la 
subvention Agri-marketing

- Vendre des plantes et des produits recommandés par les 
commanditaires fondateurs de l’Année du jardin

- Figurer dans la Route des jardins du Canada en tant que 
Destination Centre jardin

- Enrichir le répertoire Vivre la vie de jardin
- Participer aux promotions et activités locales
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263 Héros du jardin célébrés

35



263 Héros du jardin célébrés

L’Année du jardin 2022 a permis aux organismes canadiens axés 
sur le jardin de reconnaître et de mettre en lumière un membre 
dévoué qui fait preuve de leadership et qui inspire la culture 
jardin de sa collectivité.

Les personnes choisies sont reconnues pour bien d’avantage que 
leur amour du jardinage. Ce sont des gens qui nourrissent la 
solidarité communautaire et font profiter autrui de leurs 
connaissances et de leur passion. Ces personnes ont reçu un 
certificat spécial reconnaissant leurs réalisations.

Le programme des Héros du jardin a aussi souligné l’excellent travail 
d’organismes axés sur le jardin au sein de leur collectivité.
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2 577 jardins de célébration inscrits
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2 577 jardins de célébration inscrits à l’échelle du Canada

Les Canadiennes et Canadiens ont été invités à inscrire leur 
jardin de célébration de l’Année du jardin 2022 et à indiquer 
la nature de leur jardin. La famille jardin a contribué à mettre 
en valeur cette campagne.

2 577 jardins de célébration inscrits 

- 30,8 % jardins personnels
- 18,2 % jardins thérapeutiques
- 14,2 % jardins comestibles
- 12,9 % jardins sociaux
- 8,7 % jardins Plantes indigènes
- 8,0 % jardins Action climatique
- 7,3 % jardins Pandémie

Les participants ont reçu un certificat spécial rendant honneur à 
leur jardin de célébration.
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5 000 livres Jardins du Canada – Vivre la vie de jardin publiés
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Livre de prestige Jardins du Canada – Vivre la vie de jardin

Publié en anglais et en français, le splendide livre illustré Jardins du 
Canada – Vivre la vie de jardin a été vendu à des clubs, à des 
organismes, à des détaillants et au public pour commémorer l’Année du 
jardin 2022 et inspirer la population canadienne à « Vivre la vie de jardin 
». 
 
Le livre de 160 pages regorge de photos et présente l’histoire et la vision du 
Conseil canadien du jardin, qui aspire à faire valoir la contribution du secteur 
de l’expérience jardin au bien-être de la population canadienne et à la 
viabilité des collectivités, ainsi qu’à promouvoir les joies et les bienfaits que 
procurent les jardins, le jardinage, les paysages urbains et l’infrastructure 
verte vivante.

On y trouve des jardins publics, des municipalités amies du jardin, des 
jardins de Parcs Canada, et des jardins conçus et aménagés par des 
membres de la famille jardin.

40



Des milliers d’outils promotionnels diffusés
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Des milliers d’outils promotionnels diffusés

Des clubs de jardinage, des jardins publics, des centres jardin 
et des organismes axés sur le jardin ont soutenu la campagne 
et diffusé les outils promotionnels de l’Année du jardin 2022 
pour se démarquer et promouvoir leurs activités au cours de 
l’année. 

Des t-shirts, des livres Jardins du Canada et des affiches de 
diverses tailles ont été déposés dans des magasins à l’occasion d’
événements et dans des jardins pour positionner et célébrer les 
projets, partout au Canada.
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Des milliers de jardins Plantez du rouge
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Des milliers de jardins Plantez du rouge ont été mis en lumière

Les Canadiennes et Canadiens ont été 
invités à Planter du rouge à l’occasion de 
l’Année du jardin pour saluer le travail du 
personnel de première ligne et rendre 
hommage aux vies perdues pendant la 
pandémie. La famille jardin a contribué à 
promouvoir cette campagne.

On a encouragé les participants à publier leurs 
histoires (stories) et images sur les médias 
sociaux.
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Des milliers de Canadiennes et de Canadiens mis en valeur lors des Journées du jardin
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Des milliers de Canadiennes et de Canadiens mis en valeur lors des Journées du jardin

Des milliers de personnes ont entrepris 
ou célébré des projets jardin dans le 
cadre des Journées du jardin, du 11 au 19 
juin 2022, et de la Journée nationale du 
jardin, le 18 juin 2022 :

- À la maison ou avec des amis
- En faisant don de leur temps dans 

leur quartier
- Avec des membres de leurs 

organismes pour honorer un Héros du 
jardin 

- Dans un jardin public sur la Route des 
jardins du Canada
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12 261 nouveaux abonnés sur les médias sociaux
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12 261 nouveaux abonnés sur les médias sociaux

L’Année du jardin 2022 a recueilli de nouveaux 
abonnés pour les comptes Facebook anglais et 
français de Jardins du Canada, et sur son compte 
anglais sur Instagram.

L’analyse des données relatives aux publications 
diffusées pendant la campagne entourant l’Année du 
jardin a soutenu la planification du programme « Vivre la 
vie de jardin ». Ce programme s’étalera de 2023 à 2025 
et représente un héritage de l’Année du jardin. Les 
contenus diffusés porteront sur la culture jardin et les 
expériences jardin.
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18 470 interactions relatives à la Route des jardins du Canada
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18 470 interactions relatives à la Route des jardins du Canada

Les médias sociaux, la publicité numérique et les 
relations publiques entourant l’Année du jardin 
2022 ont entraîné 18 470 interactions relatives à la 
Route des jardins du Canada.

Grâce à la Route des jardins du Canada, présentée 
sur le site Web de l’Année du jardin, il était facile pour 
la population canadienne de voir les destinations 
jardin se trouvant à proximité :

- Jardins publics vedettes
- Jardins de Parcs Canada
- Municipalités amies du jardin
- Centres jardin
- Réseaux et sentiers de jardins
- Activités « En route vers les jardins »
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Résultats de la campagne entourant l’Année du jardin 2022
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Oldman Rose Society of Southern Alberta, Cowley, AL 



Résultats de la campagne en ligne

Les résultats de la publicité numérique et des publications 
sur les médias sociaux entourant l’Année du jardin 2022 ont 
réellement stimulé l’intérêt du public et généré un bon 
achalandage vers le site Web de l’Année du jardin.

- 84 316 341 portée, campagne numérique payante
- 379 687 clics, campagne numérique 
- 304 138 visites du site Web
- 37 969 260 portée, campagne médias sociaux payante
- 196 991 clics, campagne médias sociaux
- 12 395 249 portée organique, médias sociaux
- 12 261 abonnés sur les réseaux sociaux 
- + 1 000         utilisation des mots-clics (en anglais)
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Résultats de la campagne dans les médias traditionnels

L’Année du jardin 2022 a bénéficé d’une couverture dans les médias imprimés et 
radiotélévisés, qui a stimulé l’intérêt du public et l’achalandage vers le site Web de 
l’Année du jardin :

+100 000 000 mentions par nos commanditaires
- (p. ex., panneaux d’affichage de Proven Winners pour l’Année du jardin, campagnes 

publicitaires des marques Scotts Canada – Scotts, Miracle Gro, Fafard et Premier 
Tech PRO-MIX) 

+200 000 000 impressions par nos partenaires médiatiques
- (p. ex., magazine Du jardin dans ma vie, magazine Canada’s Local Gardener, 

ZoomerMedia – Vision TV, Globe and Mail)
279 882 568 mentions médias pré-lancement et relatives au lancement

- Relations publiques (1er avril 2021 – 31 mars 2022)
90 754 487 mentions médias après le lancement

- Relations publiques (1er avril 2022 – 31 octobre 2022)
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Reconnaissance des intervenants
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Le Conseil canadien du jardin

Le Conseil canadien du jardin (CCJ), a été fondé en 2014 en collaboration avec l’Association canadienne 
des pépiniéristes et des paysagistes (ACPP), dans le but de faire connaître et de faire croître le secteur des 
expériences jardin du Canada. Le conseil d’administration de cet organisme à but non lucratif se compose 
de membres de toutes les régions du Canada. 

La composition du CCJ reflète les partenariats qu’il entretient avec toutes les filières des industries de l’horticulture, 
des jardins publics, du jardinage et du tourisme, ainsi qu’avec des secteurs connexes à l’échelle régionale, 
provinciale et territoriale. Ainsi, le CCJ peut s’attaquer à la totalité des enjeux auxquels fait face le secteur de 
l’expérience jardin.

Vision
Faire valoir la contribution du secteur de l’expérience au bien-être de la population canadienne, la viabilité des 
collectivités, et les joies et bienfaits que procurent les jardins, le jardinage, les paysages urbains et l’infrastructure 
verte vivante.
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Le Conseil canadien du jardin

Mission

Contribuer au développement, à l’essor et à la célébration de la culture jardin du Canada des façons suivantes :

- Agir à titre de plateforme nationale pour unir les forces des organismes publics axés sur le jardin, afin d’atteindre des buts 
communs

- Élaborer des programmes, des ressources et des services pour enrichir et faire croître les expériences jardin
- Promouvoir le rôle et les bienfaits des jardins et des événements jardin en tant que composantes essentielles de leur 

collectivité et faire valoir leur contribution à l’attractivité d’une destination
- Favoriser la hausse de l’achalandage dans les jardins publics et la participation aux événements jardin des membres des 

collectivités locales, des touristes canadiens et des touristes étrangers.

Avec l’appui du CCJ et de l’ACPP, le programme public de Jardins du Canada vise à faire connaître aux Canadiennes et aux 
Canadiens les nombreux bienfaits des jardins et du jardinage sur le plan de la santé et du bien-être, de l’économie et de 
l’environnement. Il aspire à soutenir la réussite de la population dans le monde du jardinage et à l’aider à apprécier les jardins.
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Le Conseil canadien du jardin remercie l’Association canadienne des pépiniéristes et 
des paysagistes (ACPP) de ses idées inspirantes, de sa collaboration et de son 
généreux soutien dans le cadre de l’Année du jardin 2022, qui marquait le centenaire 
de la fondation de l’association en 1922.

L’ACPP est une fédération sans but lucratif qui regroupe neuf associations provinciales 
œuvrant dans le paysagement et l’horticulture, qui représentent plus de 4 200 membres : des 
milliers d’entreprises locales qui cultivent, vendent, conçoivent, aménagent et entretiennent 
des jardins et d’autres éléments paysagers. Les membres génèrent plus de 2,2 milliards de 
dollars en ventes de produits agricoles et plus de 14 milliards de dollars en retombées 
économiques au Canada.

L’ACPP et ses membres, par la voie du programme canadien Agri-marketing, ont investi 900 
000 $ dans la campagne publique entourant l’Année du jardin en 2022.

Association canadienne des pépiniéristes et des paysagistes
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Festival canadien des tulipes, Ottawa
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Le Conseil canadien du jardin et la famille jardin du Canada remercient le gouvernement du Canada d’avoir 
reconnu à la Chambre des communes l’Année du jardin 2022 et d’avoir offert un soutien financier.

La campagne nationale bilingue a démarré le 21 mars et s’est poursuivie jusqu’au 31 décembre 2022. Elle invitait la 
population canadienne à « Vivre la vie de jardin ». Elle a inclus une panoplie d’activités qui avaient pour but de 
commémorer le riche patrimoine du jardin au Canada (notamment le centenaire de la formation de l’ACPP en 1922), de 
mettre en lumière le dynamisme de la culture jardin du Canada et ses retombées positives sur le public et les 
municipalités, et de léguer un héritage vert favorisant un avenir durable.
Le gouvernement du Canada a offert un soutien financier de la façon suivante :

- 450 000 $ en subvention par la voie du programme Agri-marketing, qui s’inscrit dans le Partenariat canadien pour 
une agriculture durable (versement d’une somme égale à celle versée par les membres de l’ACPP dans le cadre de 
l’Année du jardin)

- 645 000 $ en subvention du ministère du Patrimoine canadien en vertu du Fonds de réouverture
- 200 000 $ en contribution de Destination Canada et en égalant le fonds de marketing international



L’Année du jardin 2022 a reçu le mandat d’organiser des activités de commémoration et de célébration :

« Par différentes activités, le Conseil canadien du jardin (Canadian Garden Council) invitera la population canadienne à 
reprendre ses activités prépandémiques en lien avec la culture jardin et à célébrer les façons dont elle a aidé les Canadiennes 
et Canadiens et les collectivités à l’échelle du pays à affronter les défis mentaux et physiques qu’a entraînés l’imposition des 
mesures sanitaires pendant la pandémie de COVID-19, alors que nous soulignons le centenaire du secteur de 
l’horticulture ornementale du Canada. 

Ces activités accroîtront les occasions, pour la population canadienne, de participer à diverses activités de commémoration 
et de célébration pour souligner l’émergence du Canada de la pandémie de COVID-19. Elles insuffleront un sentiment de 
fierté et d’appartenance au Canada par des moments de célébration et de commémoration qui mettront en lumière les gens et 
les réalisations en réponse à la pandémie de COVID-19, et soutiendront la reprise des économies locales en participant à des 
événements en personne. »

Les résultats de l’invitation à « Vivre la vie de jardin » en 2022, lancée à la population canadienne, révèlent le vif intérêt du 
public à célébrer la culture jardin du Canada et d’y participer.
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Les principales activités du mandat de l’Année du jardin notamment consisté en ce qui suit : 

- Offrir le programme Jardins de célébration, des jardins qui ont aidé la population canadienne à faire 
face aux défis de la vie

- Inviter la population canadienne à planter des plantes rouges pour saluer le travail du personnel de 
première ligne et rendre hommage aux vies perdues pendant la pandémie

- Mettre en lumière les Héros du jardin canadiens, des chefs de file qui ont aidé les organismes axés sur 
le jardin à traverser la pandémie

- Proclamer l’Année du jardin 2022 pour les municipalités amies du jardin

Le programme Un jardin pour chaque école (en cours d’élaboration, legs de l’Année du jardin)

- Offrir un guide de ressources électronique pour aider les écoles à offrir des expériences jardin
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Le Conseil canadien du jardin remercie Destination Canada de son généreux soutien et de son encadrement 
relativement au lancement public de l’Année du jardin en 2022.

« Le tourisme jardin représente généralement des visites intentionnelles de jardins pour divers motifs, tels que s’éduquer, 
relaxer ou puiser de l’inspiration. Il peut s’agir de visites de jardins botaniques, de jardins historiques ou d’endroits qui offrent 
des expériences jardin, comme les festivals et événements axés sur le jardin. 

Les jardins et les événements axés sur le jardin constituent d’importants attraits culturels dans l’offre d’expériences et de 
produits touristiques du Canada. Les attraits culturels (dont les jardins) sont au cœur de l’expérience des visiteurs, puisque les 
adeptes du tourisme culturel veulent découvrir ce qui rend une destination distincte, authentique et mémorable. Ces visiteurs 
veulent explorer l’essence de la destination ou son “terroir culturel”. Ils veulent faire l’expérience véritable des endroits qu’ils 
visitent et s’enrichir intellectuellement autant qu’émotionnellement. » – Extrait du mandat de Destination Canada au Conseil 
canadien du jardin.



L’Année du jardin 2022 a permis à de nombreux membres de la population canadienne et à de nombreux visiteurs 
étrangers de « Vivre la vie de jardin », d’explorer et de découvrir les jardins du Canada et d’apprendre à leur sujet.

L’Année du jardin 2022, lancée le 20 mars 2022, s’est articulée autour de ces quatre activités incitatives :

- Inviter la population canadienne à « Vivre la vie de jardin » à l’occasion de l’Année du jardin
- Encourager le tourisme national et international par la voie de la Route des jardins du Canada tout au long de 

l’année 2022
- Encourager la participation aux Journées du jardin, du 11 au 19 juin 2022, et à la Journée nationale du jardin, 

le 18 juin 2022
- Encourager la participation à l’International Garden Tourism Conference (conférence internationale sur le 

tourisme jardin) qui devait se tenir en octobre 2022 à Victoria (Colombie-Britannique), mais qui a été remise à 
novembre 2023 étant donné les diverses mesures en lien avec la COVID-19 toujours en vigueur au début de 
2022.
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Commanditaires et partenaires
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Merci à nos commanditaires fondateurs
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Nous remercions nos commanditaires 
fondateurs :

- Scotts Canada (marques Scotts, 
Miracle-Gro, Fafard)

- Premier Tech (marques PRO-MIX, 
CIL, Wilson)

- Proven Winners

Les trois organismes ont généreusement 
apporté des fonds, nous ont fait profiter de 
leur expertise et nous ont offert des 
créneaux de marketing par la voie de leurs 
marques pour concrétiser l’Année du jardin 
et assurer son succès.



Merci à nos partenaires fondateurs
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Nous remercions nos partenaires 
fondateurs. 

Les organismes de la famille jardin nous ont 
fait profiter de leur expertise et de leurs 
précieux réseaux pour concrétiser l’Année du 
jardin 2022 et assurer son succès.



Merci à Québec Vert

Nous remercions notre partenaire fondateur Québec Vert, 
l’association industrielle québécoise qui représente et promeut le 
secteur de l’horticulture ornementale, environnementale et 
alimentaire.

Québec Vert a été un partenaire de premier plan pour la prestation d’un 
programme de l’Année du jardin entièrement bilingue. L’équipe a fourni 
ce qui suit :

- Des services de marketing pour le site Web et des publications 
pour les médias sociaux

- Des créneaux publicitaires grâce à ses médias imprimés et 
numériques (Du jardin dans ma vie)

- Une collaboration avec Les Fleurons du Québec, partenaire 
fondateur
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Merci à notre commanditaire
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Nous remercions Vesey Seeds.

En 2022, la société a offert des produits spéciaux 
honorant l’Année du jardin : bulbes de tulipe, pivoines, 
sachets de graines. Les profits ont été versés en 
soutien à la campagne.

 



Merci à nos partenaires promotionnels
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Nous remercions tous nos partenaires 
promotionnels qui ont associé leurs marques, leurs 
produits ou leurs services à l’Année du jardin.

Les partenaires promotionnels figuraient dans les 
divers supports publicitaires de l’Année du jardin : 

- Site Web
- Médias sociaux
- Publicités imprimées

(Voir les pages suivantes qui contiennent des 
exemples créatifs des activités des partenaires 
promotionnels.)



Merci à nos partenaires promotionnels

70



Merci aux sociétés d’horticulture et aux clubs de jardinage
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Nous exprimons notre gratitude et notre appréciation 
toute particulière aux sociétés horticoles provinciales et 
aux clubs de jardinage, qui ont encouragé leurs membres 
à participer aux activités et événements de l’Année du 
jardin 2022, partout au pays.

Grâce à leur dévouement et à leurs efforts, plusieurs 
municipalités ont proclamé l’Année du jardin, de nombreuses 
personnes ont soumis des candidatures de Héros du jardin et 
des Canadiennes et Canadiens ont enregistré leurs jardins de 
célébration et leurs jardins Plantez du rouge.
(Voir la page suivante pour des exemples d’activités de leurs 
membres.)

BC Council of
Garden Clubs



Merci aux sociétés d’horticulture et aux clubs de jardinage
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Merci à nos partenaires médiatiques
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Nous remercions nos partenaires 
médiatiques :

- Canada’s Local Gardener (partenaire 
médiatique anglophone officiel)

- Du jardin dans ma vie.com (partenaire 
médiatique francophone officiel)

- ZoomerMedia (Vision TV)

L’Année du jardin 2022 a stimulé l’intérêt du 
public et a atteint une excellente portée grâce 
aux efforts déployés au cours de l’année.



Conseil consultatif de l’Année du jardin 2022

Co-présidents

Gloria Beck
- Centre jardin, propriétaire de Parkland Nurseries and Garden Centre, 

Alberta, première femme à présider l’Association canadienne des 
pépiniéristes et des paysagistes, première canadienne et première femme 
à présider l’International Garden Centre Association, l’association 
internationale des centres jardin

Christian Brunet
- Québec Vert, propriétaire d’Hydralis, Québec, ancien président de Québec 

Vert, membre du conseil d’administration de l’Alliance canadienne de 
l’horticulture ornementale

Directeurs

Carol Craig
- Association des architectes paysagistes du Canada (AAPC), architecte 

paysagiste, Kinnickinnick Studio, membres du conseil d’administration de 
l’AAPC

Anthony O’Neill
- Association canadienne des pépiniéristes et des paysagistes (ACPP), 

président de l’ACPP, O’Neill Landscape
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Cheryl Antoski
- Conseillère municipale à Brantford, membre de la Fédération canadienne des 

municipalités

Dorothy Dobbie
- Garden Media, fondatrice et présidente-directrice générale de Pegas 

Publications inc.

Brad H. Neil
- Catégorie « Partenaires », vice-président des ventes au Canada et des 

exportations auprès de Premier Tech

Julia Grenier
- Catégorie « Écoles », directrice générale, AgrÉcoles

Membres d’office

Alexander Reford
- Président, Conseil canadien du jardin, directeur de Jardins de Métis/Reford 

Gardens 

Bill Hardy
- Premier vice-président à l’ACPP, propriétaire de Grow & Gather, 

Colombie-Britannique



Équipe de conception de l’Année du jardin 2022

Conseil canadien du jardin, organisme directeur www.gardenscanada.ca

Jacques Ouimette Communications, conseil stratégique www.jacquesouimette.com

Rocket Digital/ZRB, conseil stratégique rocketdigital.ca

Paradigme Stratégies, conseil stratégique paradigmestrategies.com

Enterprise Canada, relations publiques enterprisecanada.com

Grow with AMP, partenariats growwithamp.com

Rocket Digital, marketing, Canada anglais rocketdigital.ca

Québec Vert, marketing, Canada français quebecvert.com
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http://www.gardenscanada.ca
http://www.jacquesouimette.com/?fbclid=IwAR0EnXgq2iYMdFUw3AXJ_l35BpOMEoJO4GGlZsDU_JqEcMJVU2esG2v6uEQ
https://rocketdigital.ca/
https://paradigmestrategies.com/
https://enterprisecanada.com/
https://www.growwithamp.com/
https://rocketdigital.ca/
https://quebecvert.com/


Équipe de gestion de l’Année de jardin 2022

Michel Gauthier
Directeur général, Conseil canadien du jardin
Courriel : directeur@conseildujardin.ca
 
Brent Gavin
Gestionnaire des membres et des partenariats, Conseil canadien du jardin
Courriel : partenariats@conseildujardin.ca

Katherine Thompson, Vivian Shum
Gestionnaires de la famille jardin, Conseil canadien du jardin
Courriel : famillejardin@conseildujardin.ca

Frank Zaunscherb
Marketing, Rocket Digital
Courriel : Frank@zrb.ca
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Pour obtenir des précision

Conseil canadien du jardin :

Brent Gavin
Gestionnaire des membres et des partenariats, Conseil canadien du jardin
Courriel : partenariats@conseildujardin.ca
Téléphone : 613-857-5448

Michel Gauthier
Directeur général, Conseil canadien du jardin
Courriel : directeur@conseildujardin.ca
Téléphone : 613-301-4554

77

mailto:partenariats@conseildujardin.ca
mailto:directeur@conseildujardin.ca

